
 
  

 
ndonesia dikenal sebagai produsen kakao 
terbesar ketiga di dunia setelah Pantai Gading 
dan Ghana. Untuk lingkup Asia, Indonesia 

menempati urutan pertama sebagai penghasil kakao 
dengan produksi lebih kurang 450.000 ton kakao per 
tahun, disusul Papua New Guinea yang hanya 
mampu memproduksi lebih kurang 50.000 ton per 
tahun. Menurut riset CDMI, peluang Indonesia untuk 
merebut pasar Asia dan dunia sangat luas, pasalnya 
beberapa negara produsen kakao seperti Vietnam, 
Malaysia dan Filipina masih jauh dibawah Indonesia, 
apalagi luas area tanaman kakao terus mengalami 
peningkatan yang saat ini mencapai 1,4 juta hektar 
dan akan terus meningkat dimasa mendatang. 
 
Indonesia dibawah kepemimpinan Presiden Joko 
Widodo telah menargetkan dalam tiga tahun 
kedepan, Indonesia harus menjadi produsen kakao 
terbesar dunia. Mulai tahun 2016 Pemerintah akan 
menyiapkan dana sebesar Rp. 1,2 triliun untuk 
rehabilitasi dan perbaikan kebun kakao di Indonesia. 
Sementara investasi asing juga gencar masuk ke 
sektor ini. Tahun 2014 lalu CARGILL Group telah 
menyelesaikan pabrik pengolahan kakao di Gresik, 
Jawa Timur dengan investasi US$ 100 juta. Langkah 
tersebut juga diikuti oleh OLAM International Limited 
dari Singapura yang akan membangun pabrik kakao 
dengan investasi US$ 61 juta dan dua perusahaan 
asal Malaysia JB Cacao dan ASIA Cacao dengan 
investasi masing masing US$ 20 juta dan US$ 30 
juta. 
 
Sama halnya dengan kakao, Indonesia juga dikenal 
sebagai produsen kopi terbesar ketiga dunia setelah 

Brazil dan Vietnam. Produksi kopi Indonesia rata rata 
mencapai 685.000 ton per tahun, jauh dibanding Brazil 
yang mencapai 2,9 juta ton per tahun dan Vietnam 1,2 
juta ton. Persaingan ketiga negara ini untuk 
memperebutkan pasar kopi dunia dipastikan terus 
berlanjut dan kopi Indonesia dipastikan memiliki satu 
keunggulan karena sudah terkenal memiliki cita rasanya 
yang khas. 
 
Besarnya potensi bisnis kedua industri ini, membuat 
CDMI tertarik untuk melakukan riset yang mendalam 
selama tiga bulan dan akhirnya sukses menerbitkannya 
dalam sebuah buku yang berjudul “Studi Peluang Bisnis 
Industri KAKAO & KOPI di Indonesia, 2015 – 2019” 
 
Buku studi hasil riset ini hanya tersedia di CDMI dan 
dapat dipesan langsung ke bagian marketing dengan ibu 
Tina melalui telepon (021) 3193 0108, 3193 0109, 3193 
0070, melalui fax di (021) 3193 0102 atau melalui email 
di marketing@cdmione.com dengan harga US$ 650 
untuk edisi Indonesia dan US$ 700 untuk edisi Inggris. 
 
Demikian penawaran kami, atas perhatian dan 
kerjasamanya kami ucapkan terimakasih. 
 
 
Hormat kami, 
P.T. CDMI 
 
 
 
Muslim M. Amin 
 

 ...........................................................................................................................................  
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