
 
ndonesia dikenal sebagai penghasil minyak 
sawit mentah terbesar di dunia dengan 
produksi CPO tahun 2012 lalu sebanyak 26,5 

juta ton dan di prediksi produksinya terus 
mengalami peningkatan hingga 34 juta ton di 
tahun 2016. Melihat besarnya produksi CPO 
tersebut Pemerintah mulai menyadari bahwa 
Indonesia berpotensi untuk menjadi sentra 
pengembangan industri Oleochemical dunia dengan 
mengeluarkan kebijakan restrukturisasi bea keluar 
ekspor CPO dan produk turunannya. Pengusaha 
diharapkan tidak hanya berorientasi pada ekspor 
CPO atau hanya mengolah menjadi minyak goreng 
saja. 
  
Menurut penelitian CDMI, beberapa jenis produk 
oleochemical telah di produksi di dalam negeri, 
namun produksi tersebut di jual ke pasar ekspor 
dalam bentuk produk setengah jadi, setelah di 
proses lebih lanjut di impor kembali ke Indonesia 
dalam bentuk bahan jadi atau produk hilir lainnya 
seperti bahan additive pada industri tekstil, industri 
karet, industri plastik, deterjen, kosmetik, cat, 
makanan olahan dan lain-lain. 
 
Dengan potensi yang sangat besar tersebut, saat 
ini industri hilir minyak kelapa sawit Indonesia 
khususnya Oleochemical menjadi incaran para 
investor baik dalam maupun luar negeri yang 
berlomba-lomba menginvestasikan dananya untuk 
masuk ke bisnis ini antara lain WILMAR Group 
dengan investasi sebesar Rp. 8,1 triliun disusul 
SINARMAS Group Rp. 2,3 triliun, PERMATA HIJAU 
Group Rp. 2 triliun, DOMBA MAS Group Rp. 1,6 
triliun, PTPN III dan FERROSTAAL AG Rp. 3 triliun, 

PPV perusahaan Oleochemical dari India Rp. 900 
milyar, MUSIM MAS Group dan masih banyak lain. 
 
Melihat antusiasnya perusahaan perusahaan 
tersebut, membuat CDMI sebuah perusahaan 
konsultan terkemuka saat ini, tertarik untuk 
mengetahui lebih dalam tentang pertumbuhan 
industri oleochemical di Indonesia dan sukses 
melakukan riset dengan menerbitkannya dalam 
sebuah buku yang berjudul “Studi Potensi Bisnis 
dan Pelaku Utama Industri OLEOCHEMICAL di 
Indonesia, 2013 - 2016”. 
  
Buku studi ini dijual secara eksklusif hanya di CDMI 
dan dapat dipesan langsung ke bagian marketing 
dengan Ibu Tina melalui telepon nomor (021) 3193 
0108-0109 atau melalui Fax di nomor (021) 3193 
0102 dan melalui e-mail: marketing@cdmione.com 
dengan harga US$ 600 untuk edisi bahasa 
Indonesia dan US$ 650 untuk edisi bahasa Inggris. 
 
Demikian penawaran kami, atas perhatian dan 
kerjasamanya kami ucapkan terimakasih. 
 
 
Hormat kami, 
P.T. CDMI 
 
 
 
Muslim M. Amin 
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